


Разработать концепцию школьного 
мерча, основанную на проверенных 
дизайнерских приёмах привлечения 

внимания



• Прогнозировать их 
эффективность в разных 
контекстах;

• Создавать более 
целенаправленные визуальные 
сообщения;

• Снизить затраты на разработку 
коммуникационных материалов за 
счёт использования проверенных 
методов.

• Выявить 5–7 ключевых 
дизайнерских приёмов, наиболее 
эффективных для привлечения 
внимания подростков.

• Разработать концепцию мерча
школы, с помощью этих приёмов.

• Протестировать восприятие 
концепции среди целевой 
аудитории (ученики и учителя).



• Традиционные способы подачи информации с 
помощью визуала теряют эффективность;

• Дизайнеры вынуждены постоянно искать новые 
способы «прорыва» сквозь фильтр внимания 
аудитории;

• Отсутствие мерча в нашей школе 



• Практическая значимость: понимание механизмов визуального 
внимания позволяет создавать более эффективные 
коммуникационные продукты (от рекламы до образовательных 
материалов).

• Актуальность для молодёжи: навыки визуального мышления и 
создания цепляющего контента востребованы в цифровой среде, 
где конкуренция за внимание максимальна.

• Прикладное применение: результаты исследования могут 
использоваться в образовании, рекламе, городском 
планировании, социальных проектах - в моем случае - создание 
школьного мерча



• Выявить и классифицировать 
ключевые приёмы визуального 

привлечения внимания, 
используемые современными 

дизайнерами.

Исследовать психологические 
и нейробиологические

механизмы, лежащие в основе 
эффективности этих приёмов.

Проанализировать 
примеры успешного 

применения приёмов в 
различных сферах.

Сделать 
школьный 
мерч

















Из полученных данных из книг я 
решила опираться на ассоциации 
и образы учителей и учеников 
нашей школы, чтобы понять как 
они видят мерч и какиим его 
лучше сделать мне, обобща их 
мнения.













• Школа воспринимается учениками и сотрудниками как место с 
сильным коммуникативным и творческим компонентом («друзья», 
«общение», «атмосфера», «творчество»)

• ключевую роль играют конкретные люди (учителя, коллеги, 
друзья).

• Важной частью идентичности является еврейская составляющая 
и технологический уклон (ОРТ, информатика). 

• Цветовая гамма школы — желто-сине-фиолетовая.

• Несмотря на позитив от общения, учебная нагрузка 
(«домашка», «ЕГЭ») вызывает негативные ассоциации. 

• Идея маскота не имеет однозначного фаворита, но наиболее 
популярны образы животных, особенно птиц и кота.







• Я получила брэндбук

• Мне показали маскота в московской школе связанной с ОРТ

• Подкинули идей для вдохновения 















• Я исследовала психологические и визуальные приёмы которые 
используют маркетологи и дизайнеры

• Я провела опрос и по его результатам вывела, как должен 
выглядеть мерч нашей школы 

• Я создала концепт мерча! 

• Программа, которую я использовала: ibis paint

• Что пока не получилось: сделать настоящий мерч ко дню защиты 
проекта, поскольку я не рассчитала время на его воссоздание 


